Das Marketing der Zukuntft - Sensibilisierung statt Manipulierung

Das Marketing der Zukunft nutzt moderne Technologien, digitales Marketing sowie verantwor-
tungsvolle Werbung unter authentischen und ethischen Gesichtspunkten, um allen Menschen be-
reichernde Produkte und Dienstleistungen, die keinen Schaden anrichten, anbieten zu kénnen.

Das Marketing der Zukunft nutzt primdr das mobile Internet
zur Erreichung der Kunden. Authentizitat, Transparenz und
Kundenndhe starken das Vertrauen. Das Internet wird fir die
meisten Unternehmen zum zentralen Marktplatz, das On-
line-Marketing zur vertrieblichen Kompetenz. Wer diesen
Wandel verpasst, wird im Wettbewerb kaum bestehen. Zu-
dem wirtschaftet die zukiinftige Okonomie in ethischen Ko-
operationen, nicht mehr in konkurrierenden Strukturen. Die-
sen Bewusstseinswandel wird ViDroMa effizient begleiten.

Das Weltgeflige ist destabilisiert

Die innere Ordnung des Menschen sowie sein Lebensraum Erde wurden maligeblich durch den Einfluss
profitgieriger Konzerne und ihrer bedenklichen Produkte sowie einer manipulierenden Werbeindustrie
destabilisiert. Werbung wird hdufig missbraucht, um den Konsumenten durch Tauschung, Verfiihrung
oder Angst vor Verlust zum Kauf anzuregen. Manipulierung lenkt den Verkauf. Gleichzeitig gefihrden
der Produktions- und Konsumwahn durch wachsende Altlasten unseren Heimatplaneten, wie das Vi-
deo ,The Story of Stuff” anhand der industriellen Produktentwicklungsgeschichte verstandlich verdeut-
licht. Das Chaos im AuBeren manifestiert sich im Inneren. Krankheiten und Verfall sind die Folge.

Die Kaufentscheidungen andern sich. Die Marktwirtschaft steht weltweit vor einem epochalen Wandel.
Das Angebot und Marketing wird sich in Zukunft mehr denn je an zwei wachsenden Kundengruppen
orientieren und ausrichten: 1. bewusste und bewusster werdende Kunden, 2. die unbewusste Gruppe.
Bewusste Kunden sind Menschen bzw. Unternehmen, die Kaufentscheidungen vorwiegend verantwor-
tungsvoll aufgrund nachhaltiger, ethischer und gesunder Uberlegungen treffen — ganz anders als die
unbewusste Zielgruppe, die diese an niederen Bedirfnissen und Beweggriinden ausrichtet. Unbe-
wusste Menschen sind ein Spielball der iberholten Werbeindustrie. Sie leben ein lobby-gepragtes Wer-
tesystem und geben dieses solange an ihre Nachkommen weiter, bis eine tiefgriindige Hinterfragung
und Neuorientierung stattfindet. Nahezu die gesamte Werbeindustrie fokussiert sich auf diese leicht zu
beeinflussende unbewusste Zielgruppe, die zwar immer noch mafgeblich das allgemeine Kaufverhal-
ten dominiert, sich allerdings langsam jedoch zusehends in eine bewusstere Gruppe wandelt.

Verantwortungsvolle Kaufentscheidungen werden die Konsumlandschaft zuneh-  Okonomische Kausalkette
mend pragen. Dieser Trend ist nicht aufzuhalten, denn: erlangtes Bewusstsein ist
nicht umkehrbar. Unternehmen und Unternehmer/innen stehen mehr denn je .. entscheiden was angeboten wird
vor der existenziellen Entscheidung, an welche Kundengruppe sie sich zukiinftig ’

wenden. Corona beschleunigt und optimiert diesen Wandel zusatzlich.

... beeinflussen die Entscheidungen

Wer die 6konomische Kausalkette von Ursache und Wirkung durchschaut, ver-
steht, welche Parameter neu auszurichten sind, damit sich die Erde, auf der und

von der wir alle leben, wieder von den Umweltverschmutzungen und Ausbeu- [ peeinfiusst primir das Kaufverhalten
tungen erholen kann. Unternehmen und Selbstidndige stehen in der Verantwor-
tung: 1. Angebote bereitzustellen, die keinen Schaden anrichten, 2. durch ehr- Kaufentscheidungen

liche Werbung aufzuklaren sowie 3. ganzheitliche und wahrhaftige Impulse zu . beeinflussen die globale Entwicklung

setzen, die von Konsumenten mit Interesse auf- und angenommen werden.
Globale Entwicklung

... beeinflusst den Lebensraum Erde
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https://youtu.be/OWPnbfW2kRM

Die Werbung der Zukunft

Die Werbung der Zukunft wird die Menschen authentisch informieren.
Sie wird sie interessieren, inspirieren und fiir nachhaltige Werte sensibili-
sieren. Es geht darum, die natirliche Ordnung wiederherzustellen, indem
die Menschen bewusst und wertevermittelnd angesprochen werden. Da-
hingehend ist das Produkt- und Dienstleistungsangebot zu (iberdenken
und entsprechend anzupassen. Die effiziente Produktion von Videos und
deren Publikation tiber digitale Marketingkandle, ist die wirkungsvollste
Méoglichkeit (Werbe-)Botschaften zu verbreiten. Wer dieses neue Hand-
werk beherrscht und stetig up-to-date bleibt, ist fiir die Zukunft geristet.

In diesem Kontext sind Unternehmen sowie Selbstandige angehalten, sich aufrichtig zu positionieren
sowie Alternativen zu wahlen, die sich von der Gewinnmaximierung um jeden Preis trennen. Werbung
als Begriff ist so nicht mehr zeitgemal. Es geht um authentische Sichtbarkeit und darum, den Menschen
auf Augenhohe zu begegnen, indem diese als wiirdiges Subjekt und nicht als (Konsum-)Objekt behan-
delt werden. Jeder, der diese Entwicklung konstruktiv mitgestaltet, wird zukiinftig ein Gewinner sein.

Das Unternehmen ViDroMa lehrt weltweit ein wahrhaftiges Marketing

ViDroMa wird Selbstdandige und Unternehmen auf der ganzen Welt un-
terstiitzen und ausbilden, ihre authentische Sichtbarkeit effizient zu ge-
stalten, ausgediente, liberholte Werbestrategien zu tberdenken sowie
sich verantwortungsvoll im Sinne bewusster Kunden auszurichten. Der
Zuspruch und Wandel, der dadurch in Gang gesetzt wird, bringt das
Leben auf der Erde allméhlich wieder ins natiirliche Gleichgewicht. Die
geschickte Handhabung der Instrumente Video, Drohnen, Marketing
befdhigen die Lizenznehmer/innen von ViDroMa, ihre authentischen
Botschaften wirkungsvoll und umsatzstark in Szene zu setzen. Die ge-
meinsame Potentialentfaltung durch Aus- sowie Teambildung sind die
treibenden Krifte, die ViDroMa mit Strategie, Konsequenz, Herz und
Beharrlichkeit nachhaltig in den internationalen Markt transportieret.

Die Bemiihungen und die Erfolge des Unternehmens ViDroMa sowie die seiner Partner/innen werden
mit der Zeit auch die GrofSkonzerne und ihre Werbeagenturen erreichen, die auf Grund ihrer schwin-
denden Marktstarke animiert werden umzudenken. Es ist ein bestandiger Wandlungsprozess, der mit
jeder weiteren Entscheidung seine Wirkung entfaltet. Corona intensiviert diesen dringenden Prozess.

Fazit: Riicksichtsloses Unternehmertum entspricht nicht mehr der Zeitqualitat. Der aufriittelnde schon
im Jahre 2009 veroffentlichte Film ,HOME” verdeutlicht eindrucksvoll, wo uns diese Denk- und Hand-
lungsweise hingefiihrt hat. Diese bemerkenswerte Dokumentation gibt einen tiefen Einblick hinter die
Kulissen komplexer Zusammenhange zwischen einer unbewussten Lebensweise und einer untergehen-
den Zivilisation. ViDroMa lehrt, dass mit konstruktiven Werten wie Wertschdatzung, Achtsamkeit, Ver-
antwortung, Liebe, Hingabe und Dankbarkeit ebenfalls groffe Umsdtze zu erzielen sind. Spatestens
jetzt sind wir angehalten, umzukehren, uns eines Besseren zu besinnen und vollkommen neue wahr-
haftige Wege zu gehen. Wir beschreiten konsequent diesen Weg und laden alle dazu ein!

Das Unternehmen ViDroMa baut die Briicken zwischen Okonomie, Okologie, globaler Verant-
wortung, Ethik, Lebensqualitdt und unternehmerischen Erfolg. Wir stellen eben dieses alternative
Wissen und Handwerkszeug unseren Partnern und Mitgliedern in einfachsten Strukturen und alltags-
tauglichen Abldufen zur Verfiigung, mit dem Ziel, Selbstandige, kleine und mittlere Unternehmen an-
spruchsvoll im Prozess der Umkehr zu begleiten. Diese Aufgabe erfiillen wir 1. fiir unsere Kinder, Fa-
milien und nachfolgende Generationen, 2. fiir eine wahrhaftige Lebensqualitat in Fille, Ganzheit und
Liebe, 3. fir den natiirlichen Fortbestand der Erde, die uns ndhrt und ein einzigartiges zu Hause schenkt.

© Copyright — ViDroMa 2023 | ViDroMa.com


https://youtu.be/TIYikJKTyb0

